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Mercato dell’imballaggio

Stime del valore

Plastica

Italia: 16 mLD €
Europa: 110 mip €

Mondo: 370 mLp €

D

PP PS OTHER

Fonte: Istituto Italiano Imballaggi, 2023

Carta e cartone

Italia: 10 mLD €
Europa: 70-75 mip €

Mondo: 365 mLp €
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Al GRIFAL

WAVE OF THE FUTURE

Totale™

Italia: 38 mLD €

Europa: 200-215 mip €

Mondo: 1.050 mwp €

*
Plastica, carta, alluminio, legno,
acciaio, vetro



Scenario

«ll nostro obiettivo é rendere cArtu° e cushionPaper i nuovi standard di imballo
ecosostenibile. La strategia é sviluppare una rete internazionale di partner, fra cui
trasformatori di cartone ondulato, produttori di imballaggi, logistiche e centri di R&D,
da supportare con know-how e servizi personalizzati.»

Collaboriamo con aziende che riconoscono il valore di una filiera esclusiva, alle quali
offriamo forti competenze ed esperienza dalle macchine alla produzione al mercato.
Perché queste aziende, fra cui big player del packaging, ci scelgono:

All-in-1: Portiamo innovazione continua, comprensione delle esigenze,

1 competenze nella progettazione dalle macchine per la packaging
automation sino alle soluzioni di imballo sostenibili.

| 2 | Velocita.

3 Esperienza commerciale e tecnica per ogni segmento: scatolifici,
logistiche, distribuzione ed e-commerce gli esempi piu significativi.

4 Know-how sulla trasformazione dei materiali: logiche di fabbrica,
caratteristiche dei prodotti, progettazione delle linee di produzione.
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Il nuovo cartone ondulato ammortizzante: cArtt°®



Presenza commerciale attuale

cArtu’, il nuovo cartone
ondulato e ammortizzante
ideato da Grifal, & gia

commercializzato in 24 Paesi.
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Austria, Belgio, Bosnia, Francia, Germania,
Gran Bretagna, Italia, Lituania, Lussemburgo,
Marocco, Paesi Bassi, Polonia, Portogallo,
Repubblica Ceca, Romania, Serbia, Slovenia,
Spagna, Svezia, Svizzera, Ungheria, Turchia.



Network di siti produttivi

___________________________________________

= Italia

Grifal Spa
Grifal Technologies

o Romania

Grifal Europe Srl
(100%)

_____

_____

____________________________________________

""" Portogallo

Seven cArtu Lda
(50%)

_____
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Il modello di espansione €
basato sulla creazione di una
rete di siti produttivi.

A livello internazionale, il
modello prevede due tipi di siti
produttivi che utilizzano le
macchine Grifal Technologies:
societa controllate e joint
venture.

Il modello e gia stato validato
con successo in Romania
(2021, societa controllata) e in
Portogallo (2024, joint venture
con José Neves Group).



Ecosistema Grifal: innovazione a 360° & GRIFAL GROUP

ITAUA PORTOGALLO ROMANIA
<
IMPIANTI PER LA
PRODUZIONE DI ONDULATI
PRODUZ!ONE
ATy CARTU®
SOLUZIONI D'IMBALLO W
PRODUZIONE AREA
SOLUZIONI MACCHINE IMPIANTI PER LA
D'IMBALLO LAVORAZIONE DI ONDULATI
SERVIZI &
CONSULENZA

SOLUZIONI D’'IMBALLO
MONDAPLEN

GESTIONE
REMOTA IMPIANTI

GRIFAL GROUP LABORATORIO DISTRETTO DISTRIBUITO
INNOVATION HUB TEST DI SCOPO: ITIR — UNIPV



Tecnologie e Materiali /A GRIFAL GROUP

IMAGINE - DISCOVER - CREATE

Macchine per trasformare materiali innovativi

Le taglierine Grifal Technologies sono macchine
modulari, precise e veloci, per trasformare materiali
ad alte prestazioni per il packaging:

= Tagli e mezzi tagli

Cordonatura e perforazione
Stampa inkjet in linea
Alimentazione a bobina o a fogli

" |ntegrazione Business Intelligence




Tecnologie e Materiali

&l GRIFALGROUP
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cArtu’ & un’evoluzione del cartone ondulato, grazie a una nuova gamma di onde

Finoa 20 mm

PIATATATAIA

cArtU®, con i suoi caratteristici archi di parabola resistenti e
ammortizzanti. Per ogni onda, due pieghe con funzione di
nervatura rinforzante.
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Cartone ondulato tradizionale con la sua onda sinusoidale,
molto meno ammortizzante.
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Flessibile

Piu leggero (minore consumo di carta)

Maggiore portata

Piu ammortizzante e protettivo

Riusabile e riciclabile



GRIFALGROUP
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Tecnologie e Materiali
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Tecnologie e Materiali

&l GRIFALGROUP
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Una novita assoluta nel mercato globale del packaging sostenibile

Dal1l2a20 mm

‘ | .1 2
™

tissuePack e il multivelo ondulato realizzato con fibre 100%
naturali: nasce un materiale morbido, protettivo e avvolgibile.

Si integra perfettamente con formati standard di scatole e
cofanetti, ideale anche per assorbimento liquidi.

& Come una coperta di carta (avvolgibile)

&

[
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Assorbe i liquidi

Stampabile e personalizzabile (wow!)

Resiliente (memoria di forma)

Riusabile e riciclabile
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Tecnologie e Materiali

I
| 1,




Crescita continua

| GRIFALGROUP
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Lancio di un ecosistema digitale per una maggiore distribuzione di green packaging

UNIVERSITA

DI PAVIA

In partnership con I’Universita di Pavia, una nuova filiera di
partner e un crescente numero di interlocutori accademici,
Grifal vuole intercettare la richiesta di sostenibilita credibile
proveniente dal mercato.

L'obiettivo e sviluppare un modello di Business Digitale che porti
i materiali innovativi a essere conosciuti e diventare standard.

Fondazione, collaborazioni Universita

Certificazione di qualita e sostenibilita

Marketplace multi-vendor

Digital Services (macchine, Bl)

Business verticali (es. Logistica)
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Cosa ci chiedono i nostri clienti?

«Dobbiamo «Ci occorre un
consolidare la ‘E’ player esperto e
dei nostri criteri affidabile per

ESG.» supportare 'R&D. »

; >
=4

Sostenibilita Ricerca & Sviluppo

«Cerchiamo
nuovi vantaggi
competitivi per

alimentare le
vendite.»

Vendita

] GRIFALGROUP

IMAGINE - DISCOVER - CREATE

«Per continuare
a crescere
dobbiamo far
evolvere anche il
packaging.»

Soluzioni di imballo



Soluzioni di imballo /& GRIFALGROUP

ARR amazon A ARISTON BAXI
%% BIANCHI @ brembo bhicino %ﬁ’ﬂ% e DePadova
poice.caseanA [ Electrolux 2 elica cnel ¢ ESTEE LAUDER flex
BFABER FRANKE GEWISE & et Haier
Kartell avArin magimix > Molteni &C NOKIA

MARELLI

pegiErego oi322Meg STELUANTIS fexa Veneta Cucine Whirlpool
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Media Relations | Best clipping 2023-25

CORRIERE DELLA

Grifal, +2% le vendite

Per Grifal i ricavi preliminari consolidati relativi
all'esercizio 2023 segnano 37,7 milioni di euro,
+2% rispetto al 2022.

e e ———
Per cArtu una Rete europea

In un mercato che vede la  nuovi siti produttivi in

produzione nel settare Europa, investendo per
legno-carta in calodel 15,8%  ciascuno cirea 2 milioni di
su base annug, le vendite euro Spulunziule fatturato a
del cartone ondulato 10 milioni). «[l nostro
ultraresistente ed impegno — diceil

ecosostenibile cArti di presidente e ad Fabio Gritti
Grifal sono cresciute finoa  — & di rendere cArtiie la
raggiungere il 33%dei ricavi  linea di prodotti

del gruppo, Da qui la cushionPaper il nuovo
volonti di sviluppare, con standard di imballaggio
altri Soggoetti wia presenti ecosostenibilexs. (f.r.)

nei territori, una rete di 14 DR ONE I 4T

Grifal, valore della produzione a+b3% S
«Rafforzeremo la presenza in bumpa»

e e
posa i sction Mkl Vw147 et il i cie
$ &

et lipp com

Grilal, valore della produzione +5,3%

Nonostante un mercato in venerale
contrzione, & anche yrazie a soluzio-
ni dimball sostenibili che il Grappo
Grifal & riuscito a ottenere risultati in
controtendenza. Contenuti nella
relazione finanziaria annuale

)

Ceo Spa,
FabioGritt insieme al progetto di hilancio della
E

eamministra-  valore della pnxluuune del Gruppo
tore defegato che, nel 202,

Ml prodotto Rotoli di cAit

ol Grifal Spa,
APOgruppo l\dm diG mN’ﬂ (erano il 34%).
delfomonimo che la nostra
gruppo innovazione
t, pxe:ldenlr
ecosostenibile. nassate da 128 S crmaantich o enuhinwere
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Oggetti fragili,
Grifal lancia
l'ondulato

in ovatta

S1chbuma tiwsuePack ¢,
wrozie ad un nvestimento
dlun exlione & ewro i
rlcerca, ¢ § nuovo materialy
ondulsto in ovatta di purs
celulosa, ammortizzante
avwolgente ¢ morbido che
protegge gl ogeett fragill o
dellemtl. Ma sopraltutio & in
grado di sostifuire plastic
phurtball e altrd rederiall, La
novita firmata Crifel pad
rivoluzonare (| seftore
deyell deaballoggiet: con
Pinnovativo tssoePad.
rlackabile al oo come
carta, Nncienda di Cologno
punta a bssare U sucoesse
dl et i peodotto d
puats che cuba, con 13
milloni di i ricavi, il 3uw
del fatturato. wCon
HesucPack propornkemo
qualcoss & il visto prima,
uns materiale ondulsto con
curatteristiche tecniche od
estetiche unictyes, rimance
il ceo ) Grifal Fabvlo Gaa
aula trodus ke di

Grifal Group: emesso un minibond da 6 milioni di euro
Lo strumento finanziario sosterra l'espansione di Cologno e I'acquisto di

macchinari per produrre imballaggi ecosostenibili

~24 DU

Grifal, raddoppio produttivita per il
cartone ondulato che sostituisce il
polistirolo

I’azienda bergamasca attiva nel packaging amplia lo stabilimento di Cologno al
Serio (Bergamo). Pronto un piano di sviluppo di 14 siti nei principali Paesi europei

Servizio Packaging

Grifal lancia tissuePack, I'imballaggio per
oggetti fragili riciclabile al 100%

Dopo cArti la socleti quotata a Milano si concentra sul nuovo prodotto frutto di un
investimento in ricerca da 1 milione

10 dipembae 2024

GRIFAL

Utili in flessione,
stabiliiricavi
Grifal hachiusoil 2024 con un
risultato netto consolidato paria
150.260 euro(-83%). I ricavi
invece sono stabilia 37,7 milioni.
Gli orti sociali di ValGio
si alleano con il packaging
della bergamasca Grifal

Economia sociale
Partnership commerciali

Hllomena Greco

re - conferma Marco Clor, respon -
sabile marketing df Grifal - diven-
tago di grandissimo (nteresse of-
SDEMTO A QuANTo Invece accadevam
passato, sl parla di esterica, di
“unhoxing experience, del boom
dell'e-commerce, tutte tendenze
che

uelladi VaGi ediG

collaborazsone “baona”, nata

sulcampo, D umlatoc e Pest-
genzadaraziendaagriol di Caselke
Torin

il comparta del packagiog agll occhi
di direttori acquisti e direttord ge
ngrall, seqza dimenticare | erftert
Esgw, Per Geifal
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nalmente rispetto agli imballaggi

precedentio sottolinea Cloria
1 prodor di ValGio sono in realia
che

feok

ol
nosm‘ due realtd - racconia Nadia

1 N
Cealeriyoltaa personecon. rmmn

(ol - arriva

da un farmitore & scatale per un
evento commerciale, Da li & nata &
vollaborazione per sviluppare un

artisociall. wAlle nostre persane vie-
ne spiegata la tecicn de coltivazione
e rispetro ol ciclinaruraliperar-

seriortisociall, che Insertscono kavo-

‘ Nei tre orti sociall
di Caselle, Torrazza
& Chieri sano inserite
una quarantina

tow agglunge Nadia Valsania,
L'espertenza di ValGi 51 & Inoltre
srriochiia con la produzione, da po-
modan ¢ ortaggl senza nichel, di
coaerve pot venduse in vetra per al-
Iungare s shelflife del prodoteo e ga-
rantire la disponibilita di prodotti

of progett
rAtari oo mﬂﬂktﬂ"w L prime espe-

VaiGid copta ire ortisockali.a Chierd,
Caselle Torlnese ¢ Torrazxa (serre

per \ AGH
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Maria Madre della

Lasocieta di packaging quotata suEgmha registrato 21 brevett! In 22 Paesl. Da lnizlo anno i ti1olo ha guad:
Grifal, in 1 0 anm inve mto in rrcerca 1[ 9% dei rrcavz

MR C Ao

GRIFAL

W Chiude il 2024 con ricavi
stabili a 37,7 milioni.

la Repubblica

Grifal, I'utile 2023
cresce a 887 mila
euro. Ricavi
+2,5%

SECOLO

L NTEDIVENTA

UN PROGRANRA DI

FRANCESCO GIORGIND

GRIFALGROUP

IMAGINE - DISCOVER - CREATE
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Investors | KPI cArtu’ /& GRIFALGROUP

IMAGINE - DISCOVER - CREATE

VENDITE CARTU E PESO RELATIVO SUI RICAVI DEL GRUPPO

40%

14 MM<£ €14.706K 35%
12 MM£ €12.785K 30%

€12.185K
10 MM£ 25%
8 MM€ 20%
6 MM<£ 15%
€6.226K
0,
4 MM£ Hhoe 10%
2 MM£ 5%
€1.998K
0 MME€ 0
2019 2020 2021 2022 2023 2024

I VENDITE CARTU == PESO DELLE VENDITE DI CARTU SUI RICAVI DEL GRUPPO

17



Investors | KPI Grifal Group

EBITDA E EBITDA %

RICAVI

OMM

2021 2022 2023

35 MM€ 3 37.784K 37.714K
36.876K
30 MM€-
25 MM€
20 MM £
IS MM<£
10 MM£€
5 MM€

2024

2.000K €
1.000K €
0<£

2021

11,9%

2022

GRIFALGROUP

IMAGINE - DISCOVER - CREATE

2023

2024

B cBiTDA

=)= EBITDA %

18



Investors | Ricavi per Area Geografica

30 MM£

25 MM€

20 MM<£

15 MM€

10 MM<£

5 MM<£

0O MM£

€ 27.698K

€9.177K

2022

RICAVI PER AREA GEOGRAFICA

€ 25.857K

€11.928K =

2023

GRIFALGROUP

IMAGINE - DISCOVER - CREATE

€ 23.920K

€ 13.794K

2024
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Investors | PFN

18.865K

GRIFALGROUP

IMAGINE - DISCOVER - CREATE

PFN E PFN/EBITDA

21.052K

18.527K

4,3

2022 2023 2024

Il e =@)= PFN/EBITDA
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I SR GROUP

Grazie
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